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ABSTRAK 

 

Faktor – Faktor Yang Di Pertimbangkan Mahasisiwa Dalam Unipdu 

Sebagai Perguruan Tinggi; Muhammad Shaikurizal; 3121002; 2025; 150 halaman; 

Progam Studi Administrasi Bisnis, Bahasa Dan Pendidikan; universitas Pesantren Tinggi 
Darul Ulum Jombang.  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis peran 

Peningkatan pendapatan usaha pabrik dompet F2W Program dalam meningkatkan 

pendapatan di kalangan pengusaha fasion di Kabupaten Jombang. Latar belakang 
penelitian ini berangkat dari permasalahan sosial yang cukup signifikan, yaitu tingginya 

angka pengangguran, khususnya di masyarakat yang berumah tangga. Banyak dari mereka 

tidak memiliki pekerjaan tetap namun tetap membutuhkan penghasilan tambahan untuk 

membantu memenuhi kebutuhan keluarga. di tengah berkembangnya teknologi digital dan 
e-commerce,  penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. 

data diperoleh melalui wawancara mendalam terhadap delapan informan yang owner 

pabrik dompet tersbut F2W yang telah menjalankan program Merkreting Digital. teknik 
pengumpulan data juga dilengkapi dengan observasi dan dokumentasi untuk mendukung 

keabsahan hasil penelitian. hasil penelitian menunjukkan bahwa  Program memberikan 

kontribusi positif terhadap peningkatan pendapatan masyarakat sekitar. dengan demikian, 
merkreting digital yang berkembang padab masa sekarang khususnya dalam mengatasi 

keterbatasan akses terhadap pekerjaan formal. Program ini juga dapat menjadi strategi 

pemberdayaaperan penting sebagai alternatif solusi ekonomi, sekaligus mendukung 
pengurangan angka pengangguran di Kabupaten Jombang. 

Kata Kunci: Marketing digital.Peningkatan Pendapatan, penjualan, perbedana, 

grosir&saruan
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ABSTRACT 

  

 Factors Considered by Students in Unipdu as a Higher Education 

Institution; Muhammad Shaikurizal; 3121002; 2025; 150 pages; Business 

Administration, Language and Education Study Program; Darul Ulum Islamic 

Boarding School University, Jombang. this study aims to identify and analyze the 

role of the F2W wallet factory business income improvement program in increasing 

income among fashion entrepreneurs in Jombang Regency. The background of this 

research stems from a significant social issue, namely the high unemployment rate, 

particularly among household communities. Many of them do not have permanent 

jobs but still need additional income to help meet their family's needs. Amid the 

growth of digital technology and e-commerce, this research uses a qualitative 

approach with a descriptive method. Data were obtained through in-depth 

interviews with eight informants who are the owners of the F2W wallet factory and 

have implemented a Digital Marketing program. Data collection techniques were 

also supported by observation and documentation to ensure the validity of the 

research results. the results of the study indicate that the program has made a 

positive contribution to increasing the income of the surrounding community. 

Therefore, the development of Digital Marketing today plays a crucial role, 

especially in overcoming limited access to formal employment. This program can 

also serve as a strategic economic empowerment solution and support efforts to 

reduce unemployment in Jombang Regency. 

 

Keywords: Digital Marketing, Income Improvement, marketing, difference, 

wholesale & retail 
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