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PEDOMAN WAWANCARA 

 

1. Rumusan masalah “bagaimana faktor internal dan faktor eksternal 

mempengaruhi keberhasilan strategi bertahan pada usaha warung bakso 

gaul” 

A. Faktor internal 

a) Bagaimana cara mengelola persediaan bahan baku? 

b) Bagaimana cara pemasaran usaha warung bakso gaul dalam 

memanfaatkan teknologi? 

c) Bagaimana cara mengelola anggaran agar tetap stabil dalam 

menghadapi perubahan ekonomi? 

d) Apakah terdapat inovasi produk yang dapat meningkatkan daya 

tarik dan keunggulan bersaing? 

e) Apa langkah langkah keamana yang diambil warung bakso gaul 

untuk melindungi informasi rahasia? 

f) Bagaimana sistem evaluasi kinerja karyawan pada warung bakso 

gaul? 

B. Faktor eksternal  

a) Apa saja ancaman dari pesaing pada usaha warung bakso dan 

bagaimana cara mengatasi tantangan tersebut? 

b) Apa langkah langkah adaptasi yang diambil warung bakso gaul 

dalam menghadapi perubahan lingkungan? 

2. Rumusan masalah “bagaimana strategi bisnis yang digunakan dalam 

mempertahankan usaha warung bakso gaul” 

a) Strategi apa yang digunakan agar usaha bakso terus bertahan? 

b) Apa saja kendala utama dan tantangan dalam menjalankan usaha 

warung bakso gaul? 

  


