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ABSTRAK 

Strategi Pengembangan Inovasi Produk pada Usaha Tape singkong Oishiii 

dalam Upaya Peningkatan Penjualan Produk di Kabupaten Jombang; Lailatun 

Nikmah: 3120030 2024:66 halaman: Program Studi Administrasi Bisnis Fakultas 

Bisnis Bahasa dan Pendidikan: Universitas Pesantren Tinggi Darul ‘Ulum Jombang. 

Di Indonesia ada banyak Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) yang 

telah dijalankan, salah satunya yang terdapat di Kabupaten Jombang tercatat sekitar 

13.128 unit UMKM. Kecamatan Diwek merupakan Kecamatan dengan jumlah UMKM 

terbanyak pada sektor usaha makanan dan minuman dengan jumlah 141 UMKM. Dari 

banyaknya UMKM di Kecamatan Diwek tersebut salah satunya adalah usaha tape 

singkong Oishiii. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis penelitian 

kualitatif deskriptif. Yang bertujuan untuk mencari, menganalisis dan mengelola 

fenomena lapangan maupun peristiwa yang terjadi di lapangan serta dapat memahami 

interaksi sosial, wawancara, dan observasi.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa inovasi yang dihasilkan usaha tape 

singkong Oishiii dalam upaya peningkatan penjualan telah sesuai dengan tujuan yang 

ingin dicapai. Strategi pengembangan inovasi produk yang dilakukan pada usaha tape 

singkong Oishiii berupa inovasi kemasan, inovasi rasa dan inovasi harga dan inovasi 

produk dalam upaya meningkatkan penjualan pada usaha Tape Singkong Oishiii di 

Kabupaten Jombang telah mengalami peningkatan, dilihat dari jumlah kuantitas dan 

jumlah kualitas. 

Kata kunci: Manajemen Inovasi, Inovasi Produk, Peningkatan Penjualan 
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ABSTRACT 

Product Innovation Development Strategy on Oishiii Singkong Tape 

Enterprise in an effort to increase product sales in Jombang District; Lailatun 

Nikmah: 3120030 2024:66 pages: Business Administration Study Program, Faculty of 

Business, Language and Education: Darul 'Ulum Higher Islamic Boarding School, 

Jombang. 

In Indonesia there are many micro, small, and medium-sized enterprises 

(UMKM) that have been run, one of which is in Jombang district registered about 

13.128 UMKM units. Diwek is a district with the largest number of UMKM in the food 

and beverage business sector with a total of 141 UMKM. Of the many UMKMs in the 

Diwek district, one of them is Oishiii singkong tape. The method used in this research 

is a type of qualitative descriptive research. Aims to search, analyze and manage field 

phenomena and events that occur in the field and understand social interactions, 

interviews, and observations.  

The results of this research indicate that the innovations produced by the 

Oishiii cassava tape business in an effort to increase sales are in accordance with the 

objectives to be achieved. The product innovation development strategy carried out at 

the Oishiii cassava tape business in the form of packaging innovation, taste innovation 

and price innovation and product innovation in an effort to increase sales at the Oishiii 

Cassava Tape business in Jombang Regency has experienced an increase, seen from 

the quantity and quality. 
 

Keywords: Innovation Management, Product Innovation, Sales Increase 
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