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Pembimbing I: Dr. Amrulloh, Lc., M.Th.l
Pembimbing I1: Dr. Dhikrul Hakim, M.Pd.I

abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peran modalitas Bourdieu dalam membangun
identitas merek (brand identity) sekolah. Kajian ini dilakukan dengan cara
mengidentifikasi modalitas yang ada di Madrasah Ibtidaiyah Plus Darul Falah Mojoagung
Jombang sebagai landasan utama dalam menggali identitasnya serta menggunakan
Corporate Brand Identity Matrix (CBIM) sebagai kerangka kerja (framework) strategis
dalam upaya branding identitas mereknya. Penelitian ini menjadi penting karena
mengintegrasikan dua pendekatan teoritik yang jarang digunakan secara bersamaan
dalam konteks pendidikan yakni teori modal Pierre Bourdieu (modal ekonomi, sosial,
kultural, dan simbolik) serta teori Corporate Brand Identity Matrix (CBIM) dari Mats
Urde. Penelitian ini menggunakan paradigma poststrukturalisme-konstruktivisme, yang
berpandangan bahwa realitas sosial masyarakat dan identitas merek sekolah terbentuk
melalui interaksi sosial yang inten dan konstruksi makna oleh berbagai aktor, dalam hal
ini adalah warga sekolah termasuk guru, siswa, orang tua, alumni dan masyarakat.
Sedangkan metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan studi
kasus di MI Plus Darul Falah. Teknik pengumpulan data meliputi observasi, wawancara
mendalam, dan dokumentasi. Analisis data dilakukan dengan pendekatan interaktif model
Miles dan Huberman yakni kondensasi data, penyajian, verifikasi, dan penarikan
kesimpulan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan integrasi dua teori ini
menghasilkan habitus khas MI Plus Darul Falah berupa religius-intelektual-modern yang
menggabungkan nilai kepesantrenan, literasi, dan keterbukaan terhadap teknologi dari
habitus ini terbentuklah identitas merk sebagai “Madrasah santri berakhlak Qur’ani dan
berprestasi ”

Kata Kunci: Modalitas Bourdieu; brand identity; identitas merek; CBIM; habitus
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An Analysis of the Role of Bourdieu’s Forms of Capital and the
Corporate Brand Identity Matrix in Shaping School Brand
Identity
(A Case Study at MI Plus Darul Falah Mojoagung Jombang)

By Mohammad Mansur
Islamic Education Management Study Program
Program Postgraduate Program at Universitas Pesantren Tinggi Darul Ulum
Jombang
Advisor I: Dr. Amrulloh, Lc., M.Th.l
Advisor Il: Dr. Dhikrul Hakim, M.Pd.I

abstract

This study aims to analyze the role of Bourdieu'’s forms of capital in constructing a school’s
brand identity. The research explores how different types of capital—economic, social,
cultural, and symbolic—are embodied and practiced within MI Plus Darul Falah
Mojoagung Jombang, serving as a foundational structure in shaping the school’s identity.
These forms of capital are then integrated with the Corporate Brand ldentity Matrix
(CBIM), which serves as a strategic framework for managing and articulating institutional
brand identity. This study is significant because it bridges two theoretical frameworks that
are rarely combined in educational research: Pierre Bourdieu’s capital theory and Mats
Urde’s CBIM model. The research adopts a post-structuralist and constructivist paradigm,
emphasizing that social realities and school brand identities are continuously constructed
through intense social interactions and the shared meaning-making of various actors—
including teachers, students, parents, alumni, and the broader community. Employing a
qualitative case study method, data were collected through observation, in-depth
interviews, and documentation. The analysis followed Miles and Huberman's interactive
model, consisting of data condensation, display, verification, and conclusion drawing. The
results show that integrating Bourdieu’s forms of capital with the CBIM framework
produced a distinctive institutional habitus at MI Plus Darul Falah—religious, intellectual,
and modern. This habitus integrates pesantren values, a strong literacy culture, and
openness to digital innovation, culminating in the school’s brand identity as a “Qur’anic-
Minded and High-Achieving Santri Madrasah.”

Keywords: Bourdieu’s capitals; Brand identity; CBIM; School branding; Habitus
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Semoga Allah SWT melimpahkan rahmat dan karuniaNya kepada kita
semua. Penulis menyadari sepenuhnya bahwa di dunia ini tidak ada yang sempurna.
Begitu juga dalam penulisan Tesis ini, yang tidak luput dari kekurangan dan
kesalahan. Oleh karena itu, dengan segala ketulusan dan kerendahan hati penulis
mengharapkan saran dan kritik yang bersifat konstruktif demi penyempurnaan
Tesis ini.

Semoga amal kebaikan yang telah diberikan dibalas oleh Alloh SWT. Demikianlah
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