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ABSTRAK

Market Artpreneurship dengan pendekatan Value Inovation untuk
meningkatkan minat beli pada produk lukisan Tropical Stone Jombang: Ivan
Al Mubarok; 3119024; 2023 ; 95 halaman ; Program Studi Administrasi Bisnis;
Fakultas Bisnis Dan Bahasa; Universitas Pesantren Tinggi Darul ‘Ulum.

Perkembangan pasar seni rupa di Indonesia dari dekade akhir akhir ini
mengalami pertumbuhan yang sangat pesat terutama dari mutu produk maupun
jumlah karya seni. Perkembangan industri kreatif dan kontribusinya dalam
perekonomian Indonesia dari tahun 2010 sampai 2019 mengalami naik turun terkait
pertumbuhannya. Pada tahun 2011 tercatat bahwa nilai pertumbuhan adanya
industry kreatif mencapai 6,33% terhadap perekonomian Indonesia, kemudian
ditahun 2012 mengalami penurunan menjadi 5,72%. Pada tahun berikutnya yakni
2013 sampai tahun 2015 mengalami penurunan yang signifikan dalam
pertumbuhan industry kreatif dan kontribusinya. Sedangkan pada tahun 2016
sampai 2019 mengalami kenaikan terus menerus dibandingkan tahun sebelum-
sebelumnya Tropical Stone sendiri merupakan salah satu usaha dalam bidang seni
khususnya pembuatan lukisan kanvas yang bertemakan fauna utopia. Ciri2 dari
lukisan tropical stone adalah warna pastel yang terlihat antik dan juga komposisi
gambar yang simple.

Penelitian ini bertujuan mengetahui dan mendeskripsikan Market
Artpreneurship menggunakan pendekatan Value Innovation terhadap minat beli
konsumen pada produk lukisan tropical stone Jombang Penelitian ini menggunakan
pendekatan penelitian kualitatif deskriptif dengan teknik observasi, wawancara dan
dokumentasi.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa konsep Market Artpreneur,
yang menggabungkan aspek seni dan kewirausahaan, memiliki potensi besar dalam
meningkatkan minat beli lukisan. Para Artpreneur mampu menciptakan nilai-nilai
unik dan inovatif dalam produk lukisan Tropical Stone, yang menarik minat
konsumen. Penelitian ini menunjukkan bahwa pendekatan Value Innovation dapat
membantu Artpreneur dalam memenuhi faktor-faktor tersebut dan meningkatkan
minat beli konsumen. Hal ini dibuktikan dengan pelanggan sangat puas dan senang
serta tertarik dengan bonus yang diberikan seniman Tropical Stone yang selaras
dengan karakter dan selera dari pelanggan itu sendiri.

Kata kunci: Market artpreneurship, Value innovation, Minat beli
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ABSTRACK

Market Artpreneurship with a Value Innovation approach to increase consumer
buying interest in Tropical Stone Jombang painting products: lvan Al
Mubarok; 3119024; 2023; 95 pages ; Business Administration Study Program;
Faculty of Business and Languages; Darul 'Ulum Higher Boarding School.

The development of the fine art market in Indonesia from the last decade
has experienced very rapid growth, especially from the quality of products and the
number of works of art. The development of the creative industry and its
contribution to the Indonesian economy from 2010 to 2019 experienced ups and
downs related to its growth. In 2011 it was recorded that the growth value of the
creative industry reached 6.33% of the Indonesian economy, then in 2012 it
decreased to 5.72%. In the following year, namely 2013 to 2015, there was a
significant decline in the growth of the creative industry and its contribution. While
in 2016 to 2019 experienced a continuous increase compared to the previous year,
Tropical Stone itself is one of the businesses in the field of art, especially the
manufacture of canvas paintings with the theme of utopian fauna. Ciri2 of tropical
stone paintings are pastel colors that look antique and also simple image
composition.

This study aims to know and describe Market Artpreneurship using a Value
Innovation approach to consumer buying interest in tropical stone painting products
This study uses a descriptive qualitative research approach with observation,
interview and documentation techniques.

The results of this study show that the concept of Market Artpreneur, which
combines aspects of art and entrepreneurship, has great potential in increasing
interest in buying paintings. Artpreneurs are able to create unique and innovative
values in Tropical Stone painting products, which attract consumers. This research
shows that the Value Innovation approach can help Artpreneurs meet these factors
and increase consumer buying interest. This is evidenced by customers being very
satisfied and happy and interested in the bonuses given by Tropical Stone artists
who are in harmony with the character and tastes of the customers themselves.

Keywords: Market artpreneurship, Value innovation, Buying interest
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