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ABSTRAK

Pengaruh Konten Visual dan Terpaan lklan di Aplikasi Tiktok
Terhadap Minat Beli Produk Breylee; Siti Yuliyanti; 3118066; 2022; 91
halaman; Program Studi Administrasi Bisnis; Fakultas Bisnis dan Bahasa;
Universitas Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang.

Saat ini pengguna sosial media semakin marak dimasyarakat serta
pemasaran menggunakan media sosial yang digencarkan menjadi alasan mengapa
penelitian ini penting untuk dilakukan. Tiktok sendiri merupakan platform media
sosial yang menjadikan produk Breylee sempat viral dan mendapatkan banyak
ulasan baik dari para pengguna nya. Dalam pemasaran menggunakan Tiktok
konten visual dan intensitas konsumen dalam melihat iklan perlu diperhatikan
untuk memastikan bahwa konsumen menerima informasi yang disampaikan
secara jelas dan menyeluruh.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh konten visual dan
terpaan iklan di aplikasi Tiktok terhadap minat beli produk Breylee dengan
menggunakan desain penelitian kuantitatif dan metode survey. Teknik penelitian
yang digunakan yaitu convience sampling, jumlah responden dalam penelitian ini
yaitu sebanyak 52 responden. Data yang diperoleh diolah menggunakan SPSS.
Populasi dalam penelitian ini yaitu 85 responden yang berdomisili di jawa timur,
Jawa tengah, dan Jawa barat. Kuesioner yang digunakan dalam penelitian ini
dibuat menggunakan google form dan disebarkan melalui Whatsapp.

Teknik analisis data menggunakan Regresi Berganda, Uji Parsial (t), dan
Uji Simultan (f). Hasil dari pengolahan data yang dilakukan diketahui bahwa
Konten Visual berpengaruh positif terhadap Minat Beli (0,000) , Terpaan Iklan
juga diketahui berpengaruh terhadap Minat Beli (0,015), lalu diketahui bahwa
secara bersama-sama dan simultan Konten Visual dan Terpaan Iklan berpengaruh
terhadap Minat Beli (95,744).

Kata Kunci: Konten Visual, Terpaan Iklan, Minat Beli.
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ABSTACT

The effect of Visual Content and Advertising Exposure on the Tiktok
Application on Interst Buying Breylee products; Siti Yuliyanti; 3118066; 91
pages; Business Administation Science Departement; Business Administration
Science Program; Universitas Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang.

Currently, social media users are increasingly rampant in the community
and marketing using social media that is intensified is the reason why this
research is important to do. Tiktok itself is a social media platform that made
Breylee's products viral and received many good reviews from its users. In
marketing using Tiktok, visual content and consumer intensity in seeing
advertisements need to be considered to ensure that consumers receive
information that is conveyed clearly and thoroughly.

This research was conducted to determine the influence of visual content
and advertising on the Tiktok application on the interest in buying Breylee
products using quantitative research designs and survey methods. The research
technique used was convience sampling, the number of respondents in this study
was 52 respondents. The data obtained are processed using SPSS. The population
in this study was 85 respondents who lived in East Java, Central Java, and West
Java. The questionnaire used in this study was made using a google form and
distributed via Whatsapp.

Data analysis techniques use Multiple Regression, Partial Test (t), and
Simultaneous Test (f). The results of the data processing carried out are known
that Visual Content has a positive effect on Buying Interest (0.000), Advertising
Exposure is also known to affect Buying Interest (0.015), then it is known that
together and simultaneously Visual Content and Advertising Exposure affect
Buying Interest (95,744).

Keywords: Visual Content, Advertising Exposure, Buying Interest.
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