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ABSTRAK 

 Persaingan usaha yang semakin tinggi dan semakin kompleks sehingga 

setiap pengusaha dituntut untuk memperbaiki hal-hal yang terkait dalam setiap 

produk bisnis dan cara pemasarannya. Penelitihan ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh media pemasaran online, desain produk dan keunikan produk terhadap 

minat beli kerajinan mahar pada El-mahar Mojokerto. Penelitihan ini 

menggunakan teknik non-probability sampling, dengan jumlah sampel calon 

pembeli atau customer El-mahar Mojokerto sebanyak 69 orang. Data yang 

diperoleh diolah menggunakan software IBM SPSS 26.  

 Berdasarkan analisis data statistic, indikator bersifat valid dan variabelnya 

bersifat reliable. Pada pengujian asumsi klasik, model regresi bebas 

multikolineritas, tidak terjadi heterokedastisitas dan berdistribusi normal. Dengan 

hasil persamaan regresi linier berganda sebagai berikut: Y =15,199 + 0,289 + 

0,052 + 0,129 + e 3,597 > 1,99 

 Hasil uji t diketahui variabel Media pemasaran online secara parsial 

maupun simultan berpengaruh signifikan terhadap minat beli dengan nilai hitung 

3,597 > tabel 1,99, variabel desain produk dengan nilai t hitung 0,376 > t tabel 

1,99 dan variabel keunikan produk dengan nilai t hitung 0,997 > t tabel 1,99. 

Berdasarkan uji F diketahui bahwa signifikasi 0,002 < 0,05 sehingga variabel 

media pemasaran online, desain produk dan keunikan produk berpengaruh secara 

simultan terhadap kinerja karyawan dengan F hitung > F tabel (5,670 > 2,74).  

 Hasil penelitihan ini menjunjukkan bahwa variabel media pemasaran 

online, desain produk dan keunikan produk berpengaruh signifikan sebesar 

60,7%. Sedangkan sisanya 39,3% dipengaruhi oleh variabel luar yang tidak 

diteliti.  

Kata kunci: media pemasaran, desain produk, keunikan produk, minat Beli 
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ABSTRACT 

 Business competition is getting higher and more complex so that every 

entrepreneur is required to improve the things related in each business product and 

the way it is marketing. This research aims to find out the influence of online 

marketing media, product design and uniqueness on the interest in buying dowry 

crafts on El-mahar Mojokerto.This research uses non-probability sampling 

techniques, with a sample number of prospective buyers or customers of El-mahar 

Mojokerto as many as 69 people. The data obtained is processed using IBM SPSS 

26 software.  

 Based on statistical data analysis, indicators are valid and variables are 

reliable. In classical assumption testing, a multicollineritas free regression model, 

heterochemicity and normal distribution occurs. With the results of the multiple 

linear regression equation as follows: Y = 15,199 + 0.289 + 0.052 + 0.129 + e 

3,597 > 1.99 

 The results of the t test are known variables Online marketing media 

partially or simultaneously have a significant effect on buying interest with a 

calculated value of 3,597 > table 1.99, product design variables with a value of t 

count 0.376 > t table 1.99 and product uniqueness variables with a value of t count 

0.997 > t table 1.99. Based on the F test, it is known that the significance of 0.002 

< 0.05 so that the variables of online marketing media, product design and 

uniqueness affect simultaneously employee performance with F count > F table 

(5,670 > 2.74).  

 The results of this study showed that the variables of online marketing 

media, product design and uniqueness had a significant effect of 60.7%. The 

remaining 39.3% was influenced by outside variables that were not studied.  

Keywords: marketing media, product design, product uniqueness, buying interest. 
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