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ABSTRAK 

Pengaruh Penggunaan Fitur Shopee PayLater Terhadap Perilaku 

Pembelian Impuls Pada Produk Fashion; Avrita Dwi Jayanti; 3118012; 2022; 

70 halaman; Program Studi Administrasi Bisnis; Fakultas Bisnis dan Bahasa; 

Universitas Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang. 

Shopee PayLater merupakan metode pembayaran kredit secara online. 

Penggunaan Fitur Shopee PayLater menjadikan seseorang tidak dapat menahan 

keinginannya dalam melakukan pembelian, sehingga penggunaan Fitur Shopee 

PayLater diperkirakan dapat mempengaruhi perilaku pembelian impuls. Pembelian 

impuls juga dapat dipengaruhi oleh produk seperti produk fashion. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mengukur seberapa besar 

pengaruh dari penggunaan Fitur Shopee PayLater sebagai metode pembayaran 

kredit terhadap perilaku konsumen Shopee dalam melakukan pembelian impuls 

pada produk fashion.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif, dengan 

jumlah sampel yang diambil sebanyak 100 responden. Teknik analisis yang 

digunakan adalah analisis regresi linear sederhana dengan hasil penelitian diperoleh 

nilai t hitung sebesar 9,186 dan hasil uji parsial memiliki nilai signifikansi sebesar 

0,000 yang artinya hipotesis diterima menunjukkan bahwa terdapat pengaruh 

penggunaan Fitur Shopee PayLater terhadap perilaku pembelian impuls pada 

produk fashion secara positif dan signifikan. Pada nilai koefisien determinasi 

diperoleh nilai sebesar 0,463 atau 46,3% yang menunjukkan bahwa variabel (X1) 

Fitur Shopee PayLater mempunyai pengaruh terhadap variabel (Y) Pembelian 

Impuls sebesar 46,3% sedangkan sisanya 53,7% merupakan pengaruh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Fitur Shopee PayLater, Perilaku Pembelian Impuls, Produk Fashion 
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ABSTRACT 

Pengaruh Penggunaan Fitur Shopee PayLater Terhadap Perilaku 

Pembelian Impuls Pada Produk Fashion; Avrita Dwi Jayanti; 3118012; 2022; 

70 pages; Business Administration Science Departement; Business Administration 

Science Program; Universitas Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang. 

Shopee Paylater is a type of online credit payment. The use of the Shopee 

PayLater Feature makes a person unable to resist the urge to make a purchase, so 

the Shopee PayLater Feature usage of estimated to influence impulse buying 

behavior. Impulse buying can also be influenced by products such as fashion 

products. 

This study aims to determine and measure how much influence the use of 

the Shopee PayLater feature as a credit payment method has on Shopee consumer 

behavior in making impulse purchases on fashion products. 

The type of research used is quantitative research, with the number of 

samples taken as many as 100 respondents. The analysis technique used is simple 

linear regression analysis with the results obtained by the t-count value of  9,186 

and the partial test results have a significance value of 0.000 which means that the 

hypothesis is accepted indicating that there is a positive and significant effect of 

using the Shopee PayLater feature on impulse buying behavior in fashion products. 

In the value of the coefficient of determination obtained a value of 0,463 or 46,3% 

which indicates that the variable (X1) Shopee PayLater feature has an influence on 

the variable (Y) Impulse Purchase Behavior of 46,3% while the remaining 53,7% 

is the influence of other variables that are not investigated in this study. 

Keywords: Shopee PayLater Feature, Impulse Buying Behavior, Fashion Product 
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