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ABSTRAK 

 

 

Implementasi Etika Bisnis Pada Tahu Pong Super Cap Jempol 

Jombang; Nanin Diah Nurwati; 3119022; 2023; 62 halaman: Program Studi 

Administrasi Bisnis Fakultas Bisnis Dan Bahasa Universitas Pesantren Tinggi 

Darul Ulum Jombang. 

Lahan pertanian di Indonesia memiliki banyak tanaman termasuk kedelai. 

Karena tinggi protein, banyak orang Indonesia membuat tahu dari kedelai terutama 

di Pulau Jawa. Industri tahu merupakan usaha rumah tangga skala kecil yang 

dijalankan oleh masyarakat umum. Dengan melihat perkembangan bisnis yang 

begitu cepat, tentunya harus diimbangi dengan aturan dan norma etika yang dapat 

mengatur kegiatan proses bisnis itu sendiri. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan 

implementasi etika bisnis pada Tahu Pong Super Cap Jempol Metode yang 

digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan metode pendekatan observasi, 

wawancara, dan dokumentasi.   

Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini menggunakan 3 

tahap yakni data reduction, data display, dan verification dengan 3 informan dan 2 

triangulator. Didapatan hasil bahwa Tahu Pong Super Cap Jempol telah 

menerapkan etika bisnis yang mencakup tujuh prinsip etika bisnis yakni prinsip 

otonomi, kesatuan, kehendak bebas, kebenaran, keadilan, hormat pada diri sendiri, 

dan tanggung jawab pada pelanggan dan karyawan.  

Kata kunci: industri tahu, etika bisnis, Prinsip-prinsip etika bisnis. 
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ABSTRACT 

 

Implementation of Business Ethics in Knowing Pong Super Cap Jombang; 

Nanin Diah Nurwati; 3119022; 2023; 62 pages: Business Administration Study 

Program, Faculty of Business and Languages, Darul Ulum University, Jombang 

Islamic Boarding School. 

Farmland in Indonesia has many crops, including soybeans. Because of the 

high protein content, many Indonesians make soy sauce, especially on Java Island. 

Industry is a small-scale household business run by the general public. Looking at 

the rapid development of business, it must be balanced with the rules and ethical 

norms that can regulate the activities of the business process itself. 

This research aims to know and describe the implementation of business 

ethics on Know Pong Super Cap. The method used is qualitatively descriptive, with 

methods of observation, interview, and documentation. 

The data analysis technique used in this study uses three stages of data 

reduction, data display, and verification with three informants and two 

triangulator. The company has implemented business ethics that include seven 

business ethical principles: autonomy, unity, free will, truth, justice, self-respect, 

and responsibility to customers and employees. 

Keywords: industry knowledge, business ethics, principles of business ethics. 
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