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ABSTRACT

The Role of Affiliate Marketing as an Effort to Increase Consumer Interest in
Fashion Product Tiktok Application Users, Putri Ismi‘atul Iza, 3119001, 2023, 89 pages,
Business Administration Study Program, Faculty of Business and Languages , Darul Ulum
Higher Boarding School University Jombang.

This study aims to determine "The Role of Affiliate Marketing as an Effort to Increase
Consumer Interest in Fashion Product Tiktok Application Users™. With the growing
technology so that you can make online purchases through the marketplace, one of which is
TikTok Shop which has a new feature, namely affiliate marketing.

Affiliate Marketing is one of the developers of the e-commerce business where affiliate
marketing is a marketing assistant by reselling products by other active sellers on the
marketplace and have been connected by e-commerce with feedback in the form of
commissions.

Based on the results of this study which uses qualitative research methods. In the role
of affiliate marketing towards consumer interest of tiktok shop fashion product users, namely
having a role as a forum for their marketing communication which is easier to use by creating
creator content through videos or product promotions by doing live. So that affiliate
marketing on tiktok shop makes consumer interest through affiliate creator video content that
is current and updated in today's era, and can generate additional income for tiktok shop users
who register an affiliate account to get commissions and can also expand marketing by online
sellers in tiktok shop fashion products.

Keywords: Affiliate Marketing, Consumer Interest, Tiktok Shop Application
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ABSTRAK

Peran Affiliate Marketing Sebagai Upaya Meningkatkan Ketertarikan Konsumen
Pada Pengguna Aplikasi Tiktok Produk Fashion, Putri Ismi’atul Iza, 3119001, 2023, 89
Halaman, Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Bisnis dan Bahasa, Universitas
Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “Peran Affiliate Marketing Sebagai Upaya
Meningkatkan Ketertarikan Konsumen Pada Pengguna Aplikasi Tiktok Produk
Fashion”. Dengan adanya teknologi yang semakin berkembang sehingga dapat melakukan
pembelian online melalui marketplace salah satunya tiktok shop yang memiliki fitur baru yaitu
affiliate marketing.

Affiliate Marketing merupakan salah satu pengembang dari bisnis e-commerce dimana
affiliate marketing ini sebagai pembantu pemasaran dengan menjual produk kembali oleh
penjual aktif lainnya yang ada pada marketplace dan sudah terhubung oleh e-commerce dengan
feedback nya yang berupa komisi.

Berdahasarkan hasil penelitian ini yang menggunakan metode penelitian kualitatif.
Pada Peran affiliate marketing terhadap ketertarikan konsumen pengguna tiktok shop produk
fashion yaitu memiliki peran sebagai wadah komunikasi pemasaran mereka yang semakin
mudah digunakan dengan membuat konten kreator melalui video maupun promosi produk
dengan melakukan live. Sehingga affiliate marketing pada tiktok shop menjadikan ketertarikan
konsumen melalui konten video kreator afiliasi yang kekinian dan update pada era zaman
sekarang, serta dapat membuahkan penghasilan tambahan bagi pengguna tiktok shop yang
mendaftarkan akun affiliator untuk mendapatkan komisi dan juga dapat memperluas
pemasaran oleh penjual online yang ada di tiktok shop produk fashion.

Kata Kunci : Affiliate Marketing, Ketertarikan Konsumen, Aplikasi Tiktok Shop
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