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MOTTO 

 

Menggantungkan semata-mata pada kesehatan financial, tidak akan menjamin 
perusahaan bisa bertahan. 1  

  
 

Perusahaan-perusahaan yang akrab dengan pelanggan tidak mengejar transaksi-
transaksi tunggal; mereka membangun hubungan mesra. 2  
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ABSTRAK 

Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Produk Pupuk Non Subsidi 
(Produksi PT. Petrokimia Gresik) Terhadap Minat Beli Petani di Kecamatan 
Kutorejo Kabupaten Mojokerto; Abdul Azis; 3118006; 2022; 85 halaman; 
Program Studi Administrasi Bisnis; Fakultas Bisnis dan Bahasa; Universitas 
Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang. 

 
Usaha untuk meningkatkan daya saing, perusahaan harus dapat 

menggunakan suatu cara atau strategi yang tepat agar perusahaan tersebut akan 
dapat mencapai tingkat penjualan yang diinginkan. Di dalam persaingan bisnis 
saat ini, sangat penting untuk menetapkan strategi pemasaran dalam menyalurkan 
produknya. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor-faktor yang 
mempengaruhi minat beli produk pupuk non subsidi produksi PT. Petrokimia 
Gresik di Kecamatan Kutorejo Kabupaten Mojokerto yang meliputi faktor kualitas 
produk dan punishmentharga produk, baik secara parsial maupun simultan. 
Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode dengan 
pendekatan kuantitatif yang melibatkan petani di Kecamatan Kutorejo Kabupaten 
Mojokerto yang berjumlah 60 orang. Teknik pengambilan sampel dalam 
penelitian ini adalah dengan menggunakan non probability sampling dengan 
teknik purposive sampling Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan 
pembagian kuesioner. Data yang diperoleh dianalisis dengan menggunakan 
formula statistik, yakni dengan menggunakan analisis regresi berganda yang 
pengolahannya dilakukan dengan program SPSS versi 25.0. 

Berdasarkan hasil pengujian dengan program SPSS versi 25.0 diketahui 
persamaan regresi linear berganda sebagai berikut : Y = - 2.489 + 0.941X1 + 
0.608X2. Variabel kualitas produk pupuk non subsidi (produksi PT. Petrokimia 
Gresik) berpengaruh secara parsial terhadap minat beli petani di Kecamatan 
Kutorejo Kabupaten Mojokerto. Variabel harga produk pupuk non subsidi 
(produksi PT. Petrokimia Gresik) berpengaruh secara parsial terhadap minat beli 
petani di Kecamatan Kutorejo Kabupaten Mojokerto. Variabel kualitas dan harga 
produk pupuk non subsidi (produksi PT. Petrokimia Gresik) berpengaruh secara 
simultan terhadap minat beli petani di Kecamatan Kutorejo Kabupaten Mojokerto.  

 
Kata kunci: Kualitas Produk, Harga Produk dan Minat Beli 
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ABSTRAC 

The Effect of Quality and Price of Non-Subsidized Fertilizer Products 
(Production of PT. Petrokimia Gresik) on Farmers' Buying Interests in Kutorejo 
District, Mojokerto Regency; Abdul Azis; 3118006; 2022; 75 pages; Business 
Administration Study Program; Faculty of Business and Languages; Darul Ulum 
Islamic Boarding School Jombang. 

Efforts to increase competitiveness, companies must be able to use an 
appropriate method or strategy so that the company will be able to achieve the 
desired level of sales. In today's business competition, it is very important to 
establish a marketing strategy in distributing its products. 

The purpose of this study was to determine the factors that influence 
buying interest in non-subsidized fertilizer products produced by PT. Petrokimia 
Gresik in Kutorejo District, Mojokerto Regency which includes product quality 
factors and product price punishment, both partially and simultaneously. The 
research method used in this study is a method with a quantitative approach 
involving 60 farmers in Kutorejo District, Mojokerto Regency. The sampling 
technique in this study was to use non-probability sampling with purposive 
sampling technique. Data collection was carried out using questionnaires. The 
data obtained were analyzed using a statistical formula, namely by using multiple 
regression analysis whose processing was carried out with the SPSS version 25.0 
program. 

Based on the test results with the SPSS version 25.0 program, it is known 
that the multiple linear regression equation is as follows: Y = - 2.489 + 0.941X1 
+ 0.608X2. The variable quality of non-subsidized fertilizer products (produced 
by PT. Petrokimia Gresik) has a partial effect on the buying interest of farmers in 
Kutorejo District, Mojokerto Regency. The variable price of non-subsidized 
fertilizer products (produced by PT. Petrokimia Gresik) has a partial effect on the 
buying interest of farmers in Kutorejo District, Mojokerto Regency. The variables 
of quality and price of non-subsidized fertilizer products (produced by PT. 
Petrokimia Gresik) simultaneously influence the buying interest of farmers in 
Kutorejo District, Mojokerto Regency. 

 
Keywords: Product Quality, Product Price and Purchase Interest  
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