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LAMPIRAN
Data responden
NO NAMA JENIS USIA DAERAH
KELAMIN

1 | NIKEN PEREMPUAN | 30 TAHUN Menden
2 | RAHAYATI PEREMPUAN | 50 TAHUN Menden
3 | YANIK PEREMPUAN | 37 TAHUN Menden
4 | KASMANTO LAKI-LAKI | 46 TAHUN Menden
5 | TATIK PEREMPUAN | 39 TAHUN Wado
6 | MARYATI PEREMPUAN | 51 TAHUN Menden
7 | YONO LAKI-LAKI | 56 TAHUN Wado
8 | DAMIN LAKI-LAKI | 42 TAHUN Menden
9 | BISRI PEREMPUAN | 40 TAHUN Menden
10 | YANTO LAKI-LAKI | 37 TAHUN Wado
11 | YOSSO PEREMPUAN | 53 TAHUN Menden
12 | WARIDIN PEREMPUAN | 61 TAHUN Menden
13 | EDY LAKI-LAKI | 36 TAHUN Wado
14 | SAMSUTI PEREMPUAN | 33 TAHUN Wado
15 | JUMIRAN LAKI-LAKI | 38 TAHUN Menden
16 | WAHYUDI PEREMPUAN | 59 TAHUN Menden
17 | DIDIK LAKI-LAKI | 45TAHUN Menden
18 | MARIYONO PEREMPUAN | 54 TAHUN Menden
19 | MARGONO LAKI-LAKI | 50 TAHUN Menden
20 | JURI LAKI-LAKI | 41 TAHUN Wado
21 | HIN PEREMPUAN | 53 TAHUN Menden
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22 | ANAS LAKI-LAKI | 41 TAHUN Wado
23 | KHUSAINI PEREMPUAN | 49 TAHUN Wado
24 | OKTA PEREMPUAN | 39 TAHUN Menden
25 | HUSEN PEREMPUAN | 42 TAHUN Menden
26 | SUMARNO LAKI-LAKI | 41 TAHUN Menden
27 | SUPARJ LAKI-LAKI | 41 TAHUN Menden
28 | SUMARIYONO LAKI-LAKI | 30 TAHUN Wado
29 | MIN PEREMPUAN | 48 TAHUN Wado
30 | ROKIM LAKI-LAKI | 58 TAHUN Wado
31 | SURATI PEREMPUAN | 45 TAHUN Menden
32 | MEY LAKI-LAKI | 56 TAHUN Menden
33 | MINI PEREMPUAN | 48 TAHUN Menden
34 | ALDY PEREMPUAN | 39 TAHUN Menden
35 | WANDI LAKI-LAKI | 41 TAHUN Wado
36 | SULASTRI PEREMPUAN | 39 TAHUN Menden
37 | ARI LAKI-LAKI | 50 TAHUN Wado
38 | SRI PEREMPUAN | 47 TAHUN Wado
39 | PUR LAKI-LAKI | 53 TAHUN Menden
40 | JAEMAN PEREMPUAN | 61 TAHUN Menden
41 | SUKIMAN LAKI-LAKI | 56 TAHUN Menden
42 | NINGSIH PEREMPUAN | 40 TAHUN Wado
43 | SANTOSO LAKI-LAKI | 51 TAHUN Menden
44 | PRI LAKI-LAKI | 47 TAHUN Wado
45 | SOLIKIN LAKI-LAKI | 43 TAHUN Wado
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46 | SUWQOTO LAKI-LAKI | 50 TAHUN Wado
47 | SURATMAN LAKI-LAKI | 55 TAHUN Menden
48 | DANANG LAKI-LAKI | 50 TAHUN Menden
49 | KASDI LAKI-LAKI | 48 TAHUN Wado
50 | ARIF LAKI-LAKI | 53 TAHUN Wado
51 | QONAAH PEREMPUAN | 42 TAHUN Menden
52 | YUDI PEREMPUAN | 42 TAHUN Wado
53 | AMIR LAKI-LAKI | 60 TAHUN Wado
54 | YON LAKI-LAKI | 58 TAHUN Menden
55 | MUHADI LAKI-LAKI | 45 TAHUN Wado
56 | TARMIDZI LAKI-LAKI | 50 TAHUN Wado
57 | SARI PEREMPUAN | 36 TAHUN Menden
58 | NUR LAKI-LAKI | 499 TAHUN Wado
59 | MAPUAH PEREMPUAN | 45 TAHUN Wado
60 | AMIN LAKI-LAKI | 61 TAHUN Menden

Sumber : Hasi| tabulasi data,2022
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KUESIONER PENELITIAN
“ PENGARUH DIRECT MARKETING DAN PERSEPSI HARGA

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI TOKO RAJAWALI CEPU
JAWA TENGAH ”

( Pengisian Angket bagi Pelanggan Toko Rajawali cepu )

Mohon untuk mengisi kuesioner dibawah ini menurut pendapat yang
dirasakan oleh responden.

a.) Petunjuk Pengisian :

Isi data responden. Selanjutnya, berdasarkan pengalaman saudar&/i, berilah tanda
centang (V) jawaban pada setiap pertanyaan.

b.) Identitas Responden :
1. No Responden
2. Nama Responden

3. JenisKelamin
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4. Usia
5. Wilayah Domisili
c.) Keterangan Pilihan Jawaban :
1. STS = Sangat Tidak Setuju
2. TS=Tidak Setuju
3. N = Netrad
4. S = Setuju
5. SS = Sangat Setuju

A. Direct Marketing (X1)

No | Keterangan Per nyataan Alternatif Jawaban

STS| TS| N S
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1 2 3 4
1 X.1 Sales marketing toko rajawali
menguasai produk yang ditawarkan
2 X.2 Sales marketing toko rajawali sigap
dalam menjawab pertanyaan
pelanggan.
3 X.3 Sales marketing toko rajawali ahli
dalam berkomunikasi dengan
pelanggan.
4 X.4 pemasaran produk dapat melalui
media online whatshapp yang
langsung terhubung dengan pemilik
toko rajawali
B. Perseps Harga (X2)
No | Keterangan Per nyataan Alternatif Jawaban
STS| TS| N S
1 2 3 4
1 X.1 Harga yang ditawarkan toko
rajawali memiliki kesesuaian harga
dengan kualitas produk
2 X.2 Harga yang ditawarkan toko
rajawali memiliki kesesuaian harga
dengan manfaat
3 X.3 Harga yang ditawarkan toko

rajawali dapat bersaing

C. Minat Bdli (Y)
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No | Keterangan Per nyataan Alternatif Jawaban
SIS | TS S | SS
1 2 4 5
1 Y.l Pelanggan menilai dan
mempelajari barang yang
ditawarkan toko rajawali
2 Y.2 Pelanggan tertarik dengan
barang yang ditawakan toko
rajawali
3 Y.3 Pelanggan memikirkan

untuk memutuskan
membeli barang dari toko
rajawali




T
a1
=
2}
=)
.
4} ]
=
x
=
:‘;
g -
(=3
=
Gl
=]
3
o
<1 ]
= |
w

DOKUMENTAS

e ™R

WL Linet teenpat aeruge

¢ ’.Q

nae
a

’;.V'l:l ) o
L

Toko - Kalilingon Rajervali

=1 ="
'

| ~
,
,
. .

RAJAWALL

TOKO

RAJAWALI

x

[ Wawancara pemilik toko rajawali ] [

Transportasi pemasaran

73



X
a1
=
2}
=)
.
4} ]
=
i
=
’#
g -
(=3
=
Gl
=]
3
o
<1 ]
= |
w

[ Riset pelanggan toko rajawali ] [

Barang toko rajawadi

74



