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ABSTRAK 

Pengaruh Direct Marketing dan Pesepsi Harga terhadap Minat Beli 
Konsumen Toko Rajawali Cepu;Ananda Irhamna Y.A.R.;3118009;2022;Progam 
Studi Administrasi Bisnis;Fakultas Bisnis dan Bahasa;Universitas Pesantren 
Tinggi Darul Ulum Jombang. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh direct marketing dan 
persepsi harga terhadap minat beli konsumen toko Rajawali Cepu secara parsial. 
Metode yang digunakan dalam penelitian iniadalah kuantitatif. Populasi pada 
penelitian iji adalah pelanggan toko Rajawali Cepu yang tersebar dibeberapa 
wilayah di sekitar Cepu dengan sampel yang diambil adalah pelanggan di daerah 
Menden dan Wado yang berjumlah 60 orang. Data yang diperoleh dalam 
penelitian ini dengan cara menyebarkan kuesioner ke pelanggan yang telah 
ditentukan dan kemudian diolah menggunakan SPSS statistic 26. 

Minat beli konsumen dapat dilihat berdasarkan dari banyaknya penjualan 
produk suatu perusahaan. Banyak factor yang dapat berpengaruh dari proses 
konsumen memilih suatu produk yang akan dibeli, mulai dari pengaruh direct 
marketing, promosi maupun lain sebagainya. 

Hasil uji t dalam penelitian ini Direct Marketing (X1) berpengaruh 
signifikan terhadap minat beli konsumen (Y) dimana Direct Marketing (X1) 
memiliki thitung sebesar 1,954 < ttabel 2,021 dengan nilai signifikan sebesar 0,056 

yang berarti lebih besar dari 0,05. Sedangkan Persepsi Harga (X2) berpengaruh 
signifikan terhadap minat beli konsumen (Y) dimana Persepsi Harga (X2) 
memiliki thitung sebesar 1,004< ttabel 2,021 dengan nilai signifikan sebesar 0,320 

yang berarti lebih besar dari 0,05. 

  

Kata kunci : Direct marketing,promosi,persepsi harga dan minat beli 
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ABSTRACT 

 The Effect of Direct Marketing and Price Perception on Consumer 
Purchase Interest at Rajawali Cepu Store; Ananda Irhamna Y.A.R.; 3118009; 
2022; Business Administration Study Program; Faculty of Business and 
Languages; Darul Ulum Islamic Boarding School Jombang. 
 This study aims to determine the effect of direct marketing and price 
perceptions on consumer buying interest in Rajawali Cepu stores partially. The 
method used in this research is quantitative. The population in this research is 
Rajawali Cepu shop customers who are spread in several areas around Cepu with 
the samples taken are customers in the Menden and Wado areas, totaling 60 
people. The data obtained in this study by distributing questionnaires to 
predetermined customers and then processed using SPSS statistics 26. 
 Consumer buying interest can be seen based on the number of sales of a 
company's products. Many factors can influence the process of consumers 
choosing a product to be purchased, ranging from the influence of direct 
marketing, promotions and so on. 
 The results of the t-test in this study Direct Marketing (X1) has a 
significant effect on consumer buying interest (Y) where Direct Marketing (X1) 
has a tcount of 1.954 < ttable 2.021 with a significant value of 0.056 which means 
greater than 0.05. While Price Perception (X2) has a significant effect on 
consumer buying interest (Y) where Price Perception (X2) has a tcount of 1.004 < 
ttable 2.021 with a significant value of 0.320 which means greater than 0.05. 
 
 
Keywords: Direct marketing, promotion, price perception and buying interest 
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