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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Bismillahirrohmaanirrohiim  

Dengan mengucapkan syukur Alhamdulillah kepada  Allah SWT atas segala 

rahmat serta hidayah-Nya dan tidak lupa sholawat serta salam selalu tercurahkan  

kepada junjungan kita nabi besar Muhammad  SAW, sehingga  dapat menyelesaikan 

skripsi ini dengan lancar. Dengan terselesaikannya skripsi ini, saya persembahkan 

kepada orang-orang yang saya sayangi : 

1. Kedua orang tua saya bapak Samsul huda dan ibu Sutiah yang senantiasa 

memotivasi dan memberikan semangat, selalu memperjuangkan masa depan 

saya, serta tidak henti-hentinya mendoakan kelancaran dalam penyelesaian 

laporan ini. 

2. Kakak saya siti maslikah, putrinya shafiya rahma serta putranya shaquilano 

aqmar nizama yang selalu mensupport saya. 

3. Teman-teman seperjuangan prodi administrasi bisnis yang selalu kompak 

selama menimba ilmu. 

4. Teman spesial saya yang selalu mensupport agar selalu semangat dan sabar 

dalam menyikapi proses kehidupan. 

Terima kasih banyak, semoga kebaikan-kebaikan kalian dibalas yang terbaik oleh Allah 

SWT,aamiin. 
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yang nyata bagimu”. 
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PERNYATAAN 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama  : Istiqomah 

NIM  : 3118071 

Jurusan : Administrasi Bisnis 

Fakultas : Fakultas Bisnis dan Bahasa 

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi yang berjudul Pengaruh Konten 

Review, Ephemeral Content dan Kepercayaan Terhadap Minat Beli Followers 

Instagram Kulineran.Mjk adalah benar karya tulis saya sendiri. Hal-hal yang bukan 

karya saya didalam skripsi ini diberikan tanda citasi dan ditunjukkan didalam daftar 

pustaka. Apabila dikemudian hari terbukti pernyataan saya tidak benar, maka saya 

berseda menerima sanksi akademik berupa pencabutan skripsi dan gelar yang saya 
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PRAKATA 

Segala puji syukur penulis ucapkan ke hadirat Allah SWT atas limpahan 

rahmat dan karuniaNya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan proposal 

Skripsi ini. Sholawat serta salam semoga tetap tercurahkan kepada sang revolusioner 

umat, pemimpin himpunan rakyat dan masyarakat, pemberi syafa‟at kelak dihari 

kiamat. Beliau Nabi Muhammad SAW yang tiada letihnya memperjuangkan panji 

keagamaan hingga sampai saat ini mampu kita rasakan manisnya iman dan islam. 

Dalam penyusunan skripsi yang berjudul PENGARUH KONTEN REVIEW, 

EPHEMER CONTENT dan KEPERCAYAAN TERHADAP MINAT BELI 

FOLLOWERS INSTAGRAM KULINERAN.MJK tentunya tidak lepas dari 

dukungan berbagai pihak yang membantu dengan memberikan  berbagai bentuk 

dukungan yang sangat berharga. Dengan selesainya penyusunan proposal skripsi ini, 

penulis sampaikan banyak terima kasih kepada: 

1. Bapak Mohammad Imsin,SE., MP. Selaku dekan Fakultas Bisnis dan Bahasa, 

Universitas Pesantren Tinggi Darul Ulum Jombang. 

2. Ibu Abid Datul Mukhoyaroh, S.Sos, M.Si, selaku Kepala Program Studi  

Administrasi Bisnis Fakultas Bisnis dan Bahas Universitas Pesantren Tinggi 

Daru Ulum   

3. Ibu Dr. Wiwik Maryati, S. Sos., M.S.M. selaku dosen pembimbing satu, yang 

telah bersedia meluangkan waktu, tenaga, serta pikiran untuk memberikan 

bimbingan dan pengarahan kepada penulis. 
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4. Bapak Ali Nawawi, S.E, selaku dosen pembimbing dua, yang telah bersedia 

meluangkan waktu, tenaga, serta pikiran untuk memberikan bimbingan dan 

pengarahankepada penulis. 

5. Bapak dan Ibu tercinta yang selalu memberi doa, dukungan, serta bantuan 

moril maupun materi tanpa henti. 

6. Serta seluruh teman-teman Prodi Administrasi Bisnis yang telah banyak 

membantu dan memberikan motivasi kepada penulis. 

Penulis menyadari bahwa dalam menyelesaikan laporan ini masih jauh dari 

kata sempurna sebagai suatu karya ilmiah .Maka dari itu, penulis menerima kritik dan 

saran sebagai masukan yang bersifat membangun demi menyempurnakan laporan ini. 
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