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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Skripsi ini saya persembahkan : 

Pertama, untuk diri saya sendiri yang telah berjuang dan bertahan hingga saat ini 

dapat menyelesaikan perkuliahan. 

 

Kedua, untuk ayahku tercinta Sugiatno yang selalu memberikan waktu dan 

pengorbanan kepada anak gadis yang disayanginya tanpa diminta, serta 

memberikan dukungan, doa, semangat, jiwa dan raga tanpa meminta balasan 

 

Ketiga, Terima kasih pada segenap Dosen Unipdu yang senantiasa memberikan 

ilmunya kepada saya, semoga ilmu yang kalian berikan senantiasa bermanfaat 

untuk seluruh umat manusia pada generasi selanjutnya 

 

Keempat, untuk teman saya Mbak Miftah, Mas Anggrianto, Awalia, Vida, Dila, 

Ifa, Silvi, Hani Z. Terima kasih banyak untuk bantuan dan kerja samanya dari 

awal hingga sampai di titik ini. 

 

Dan yang terakhir, Untuk kalian semua yang tidak sempat saya sebut satu-persatu, 

percayalah kalian sudah mempunyai tempat masing-masing dalam hati dan 

perjalanan hidup saya. 
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HALAMAN MOTTO 

Order Custom merupakan kegiatan bisnis yang dijalankan oleh suatu perusahaan 

dengan menciptakan dan memberikan produk/jasa kepada konsumen. Hal ini 

disesuaikan dengan kebutuhan serta keinginan konsumennya.1 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                
1 Istijanto, 2007. 63 Kasus Pemasaran Terkini Indonesia Membedah Strategi dan Taktik Pemasaran 

Baru,. Jakarta : PT. Alex Media Komputindo 
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PERNYATAAN 

 

Nama : Eka Wahyu Pertiwi   

NIM : 3118021 

 

Menyatakan dengan ini sesungguhnya bahwa skripsi yang berjudul 

“STRATEGI PEMASARAN ORDER CUSTOM DALAM MENINGKATKAN 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA UMKM ISTANA SEPATU KULIT 

SIDOARJO” adalah benar karya sendiri. Hal-hal yang bukan karya saya dalam 

skripsi tersebut diberi tanda citasi dan di tunjukkan dalam daftar pustaka. 

Apabila dikemudian hari terbukti pernyataan saya tidak benar, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan skripsi dan gelar yang 

saya peroleh dari skripsi tersebut. 

 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar – benarnya. 
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PRAKATA 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, nikmat iman, Islam, 

kesempatan, serta kekuatan yang telah diberikan Allah SWT sehingga Penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. Shalawat serta salam untuk tuntunan dan suri 

tauladan Rosulullah SAW beserta keluarga dan sahabat beliau yang senantiasa 

menjunjung tinggi nilai-nilai Islam yang sampai saat ini dapat dinikmati oleh 

seluruh manusia di penjuru dunia. 

Mengingat dalam pembuatan skripsi ini tidak dapat lepas dari berbagai 

pihak yang membantu dalam memberi dorongan baik secara langsung maupun 

tidak langsung. Oleh karena itu peneliti menyampaikan terimakasih yang sebesar-

besarnya kepada : 

1. Prof. DR. H. Ahmad Zahro, MA., selaku Rektor Universitas Pesantren Tinggi 

Darul ‘Ulum Jombang. 

2. Bapak Mohammad Imsin, SE.,MP., selaku pembimbing I dan Ibu Ririn 

Susilawati, S.H.I., M.E.I selaku pembimbing II yang telah banyak 

memberikan bimbingan, nasehat dan arahan kepada penulis. 

3. Bapak Moh. Imsin, SE., MP., selaku dekan Fakultas Bisnis dan Bahasa 

UNIPDU Jombang, Ibu Abidatul Mukhoyaroh S.Sos, M.Si selaku ketua 

Program Studi beserta para dosen dan seluruh civitas akademika Fakultas 

Bisnis dan Bahasa UNIPDU Jombang atas bantuan yang diberikan selama 

penulis mengikuti studi. 
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